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1. Понятие маркетинга. Значение маркетинга в деятельности фирмы.

2. Основные виды маркетинга в зависимости от состояния спроса.

3. Маркетинговые исследования: необходимость их проведения в деятельности фирмы.

4. Концепция совершенствования производства и ее использование в маркетинговой деятельности фирмы

5. Концепция совершенствования товара и ее использование в маркетинговой деятельности фирмы

6. Концепция интенсификации коммерческих усилий и ее использование в маркетинговой деятельности фирмы

7. Концепция стратегического маркетинга и ее использование в деятельности фирмы

8. Концепция социально-этического маркетинга и ее использование в деятельности фирмы

9. Концепция маркетинга сотрудничества и ее использование в деятельности фирмы

10. Маркетинговое понятие товара и товарная политика фирмы.

11.  Жизненный цикл товара (ЖЦТ) и его этапы. Основные модели ЖЦТ.

12.  Понятие новых товаров в маркетинге и их разработка.

13. Анализ хозяйственного портфеля фирмы (по бостонской матрице).
14. Анализ стратегических возможностей выхода фирмы на рынок (по матрице И. Ансоффа "товар-рынки").
15. Ценовая политика фирмы. Основные методы ценообразования

16.  Основные ценовые стратегии фирмы

17. Политика продвижения фирмы. Цели и виды продвижения.

18. Рекламная политика фирмы: основные виды, цели и функции.

19. Сбытовая политика фирмы. Стимулирование сбыта. 

20. Сегментация рынка и выбор ключевого сегмента рынка.

Экзаменационный билет содержит один из приведенных выше вопросов, а также   учебное задание 

