ВОПРОСЫ ДЛЯ ЭКЗАМЕНА ПО КУРСУ МАРКЕТИНГА 1
(для студентов групп МГ--1,2)
1. Понятие маркетинга: содержание, цели и функции.

2. Исторические этапы формирования маркетинговых концепций.

3. Маркетинговые концепции совершенствования производства и товара: содержание, условия возникновения, противоречия, сравнительный анализ.

4. Концепция стратегического маркетинга: содержание, условия возникновения, противоречия.

5. Концепция социально-этического маркетинга: содержание, условия возникновения, противоречия.

6. Окружающая среда маркетинга.

7. Контактные аудитории как элемент окружающей среды маркетинга: основные классификации и воздействие на маркетинговую деятельность фирмы.

8. Основные классификации видов маркетинга.

9. Маркетинговое исследование: необходимость, цели и этапы прове​дения.

10. Информация для маркетингового исследования: источники и методы сбора.

11. Конъюнктура рынка и методы ее исследования и прогнозирования в маркетинге.

12. Изучение нужд и потребностей покупателя. Иерархия потребностей А.Маслоу и ее значение для маркетинговых исследований.

13. Емкость рынка и ее расчет. Доля рынка.

14. Сегментация рынка: содержание и необходимость проведения. Основные признаки сегментации.

15. Понятие ключевого сегмента рынка. Рыночная ниша и рыночное окно.

16. Маркетинговое понятие товара. "Маркетинговая луковица" товара.

17. Сегментация потребителей по признаку отношения их к новым то​варам. Значение этого вида сегментации в маркетинге.

18. Основные виды классификации товаров потребительского назначе​ния.

19. Основные виды классификации товаров производственного назначе​ния.

20. Товарный ассортимент и товарная линия. Их измерение и способы изменения.

21. Жизненный цикл товара (ЖЦТ) и его этапы. Основные модели ЖЦТ.

22. Понятие продуктового портфеля фирмы и его структура.

23. Анализ продуктового портфеля фирмы (по бостонской матрице).

24. Разработка новых товаров и ее этапы.

25. Анализ стратегических возможностей выхода фирмы на рынок (по матрице И.Ансоффа "товар-рынки").

26. Анализ возможностей выхода фирмы на рынок (по модели М. Портера).

27. Рыночная атрибутика товара: товарный знак.

28. Рыночная атрибутика товара: упаковка

29. Цена в системе маркетинга. Виды цен

30. Основные цели  и  функции ценообразования.

31. Основные методы ценообразования
32. Основные стратегии ценообразования
Экзаменационный билет содержит один из приведенных выше вопросов и учебное задание.

