Примерная тематика курсовых работ


7 семестр

1. Модели покупательского поведения и их учет в рекламной политике фирмы (на примере…).
2. Каналы сбыта и их организация (на примере).
3. Управление каналами сбыта товаров производственного назначения (на примере…)

4. Управление каналами сбыта товаров потребительского назначения (на примере…)

5. Управление каналами сбыта малой фирмы (на примере…)
6. Сбытовая политика товаров производственного назначения (на примере…).

7. Сбытовая политика товаров потребительского назначения (на примере…).
8. Оптовая  торговля в комплексе маркетинга

9. Розничная торговля в комплексе маркетинга
10. Маркетинговые исследования эффективности рекламы (на примере…).

11. Стратегия разработки рекламного продукта (на примере…).

12. Рекламная политика товаров производственного назначения и ее особенности (на примере…).

13. Рекламная политика товаров потребительского назначения и ее особенности (на примере…).

14. Продвижение продукции потребительского назначения (на примере…).
15. Продвижение продукции производственного назначения (на примере…).

16. Коммуникационная политика в отношении производственных товаров (на примере…).

17. Коммуникационная политика в отношении потребительских товаров (на примере…).
18. Коммуникационные каналы и их роль в продвижении продукта (на примере …)
19. Функции рекламы в воспроизводственном процессе
20. Основные элементы рынка рекламы.
21. Рекламная кампания: ее организация и проведение (на примере…).
22. Взаимодействие жизненного цикла товара и рекламы (на примере…)

23. .Методы определения бюджета продвижения (сравнительная характеристика)
24. Паблик рилейшнз в системе маркетинга (на примере…).

25. Паблик рилейшнз в деятельности высшего учебного заведения (на примере…).
26. Реклама и ее роль в коммуникационной политике (на примере…)
27. Транзитная реклама: ее особенности  и эффективность (на примере…)
28. Сравнительная характеристика видов продвижения.

29. Стимулирование сбыта и его основные задачи.

30. Учет в маркетинговой деятельности реакции покупателей на характер рекламы (на примере…)
31. Организация службы рекламы на предприятии (на примере…)
32. Выбор и обоснование стратегии создания и выведения на рынок рекламного продукта (на примере…). 

33. Продвижение услуг и его особенности (на примере…).

34. Разработка  проекта рекламной кампании фирмы (на примере…).
35. Разработка плана мероприятий по участию фирмы в выставке (на примере…).

36. Разработка плана мероприятий по участию фирмы в презентации (на примере…).

37. Особенности становления  и развития рекламного рынка в России.

38. Реклама во внешнеэкономической деятельности предприятия (на примере…).
39. Эффективность рекламы и методы ее определения.
40. Рекламный бюджет и методы его формирования (сравнительный анализ).
41. Разработка рекламного бюджета фирмы (на примере…).

42. Особенности рекламы в СМИ (на примере…)
43. Понятие международного маркетинга и его формы.
44.  Комплекс международного маркетинга (на примере…)

45. Становление рекламного рынка в постсоветской России.
46.  Тенденции развития рынка наружной рекламы (на примере…)

47. Особенности рекламы в Интернете (на примере…)

48.  Реклама и целенаправленное формирование спроса (на примере…)

49. Регламентация рекламной деятельности: зарубежная практика (на примере…)

50. Регламентация рекламной деятельности: российская практика.

